Checklist SF Prestataire Web

1/ Questionnez-vous (qui, quoi, a qui ?) et définissez vos mots clés

() Définissez votre identité professionnelle : qui étes-vous ? Wes
5 () Précisez votre offre : que vendez-vous ?

() Ciblez votre audience : a qui vous adressez-vous ?

(O ldentifiez les mots clés que vos prospects vont utiliser ? Phestataire Web

2/ Créez votre image de marque et des contenus de qualité

(O Choisissez une identité de marque (nom, logo, charte graphique...)

(O Rédigez des contenus informatifs et engageants en utilisant les mots

o clés ciblés et en adaptant votre langage a votre audience

(O Créez un calendrier éditorial annuel pour la planification de vos
contenus

() Produisez des visuels de haute qualité (photos, vidéos...)

(O Diversifiez les supports (vidéos, podcasts, ebooks, ...)

(O Proscrivez le plagiat et |'utilisation de photos volées o

3/ Créez une fiche établissement Google

(O Rendez-vous sur https://www.google.com/intl/fr_fr/business/

(O Commencez la création de la fiche d'entreprise en suivant les étapes
() Personnalisez la fiche avec des photos, des offres, des actualités, etc
() Maintenez la fiche a jour régulierement

4/ Créez un site web optimisé et a jour

(O Choisissez bien votre outil et/ou votre prestataire (allez-vous pouvoir
facilement mettre a jour votre site ?)

(O Organisez vos contenus pour une navigation fluide

(O Créez une page d'accueil convaincante

(O Assurez-vous de la compatibilité mobile, de la rapidité et de la
conformité de votre site

(O Actualisez et enrichissez régulierement les contenus et travaillez votre
référencement naturel (SEO)

D 5/ Utilisez les réseaux sociaux

(O Choisissez les plateformes ou se trouvent vos prospects
(O Créez des comptes professionnels assortis a votre charte
(O Planifiez les publications et créez du contenu engageant
() Développez votre audience (faites-vous des amis)

(O Mesurez les progres avec des outils d'analyse




6/ Envoyez une newsletter

(O Utilisez un outil d’emailing et collectez les e-mails de vos clients
légalement (double opt-in, autorisation)

(O Rédigez un contenu attrayant et relisez attentivement avant I'envoi ;-)

() Analysez les statistiques et optimisez votre stratégie

N

7/ Faites de la publicité en ligne (sur Facebook et Instagram : plateformes les plus
faciles a utiliser)

(O Préparez un visuel et un texte attrayants

(O Choisissez l'objectif (ou utilisez I'automatisation)

() Ajoutez le contenu, définissez la cible, la durée et le budget
quotidien, puis validez

() Analysez les statistiques (couverture, taux de clics,...) et optimisez
votre publicité

8/ Faites du marketing d'influence et cherchez des partenaires

(O ldentifiez des influenceurs locaux pertinents pour promouvoir vos
produits/services et contactez-les

() Recherchez des partenaires complémentaires et créez ensemble
du contenu authentique pour attirer I'attention des prospects
9/ Soignez votre image de marque et restez “pro”

() Ecoutez vos clients/prospects
Respectez les regles et réglementations

() Encouragez les clients satisfaits a laisser des avis et répondre aux
avis/commentaires (positifs et négatifs)

(O Organiser des concours et promotions pour fidéliser et engager les
clients

(O Apporter une aide pertinente pour renforcer expertise et notoriété

10/ Sortez, participez a des événements, rencontrez du monde

(O Intégrer des réseaux professionnels et étre actif

(O Participer a des rencontres et conférences pertinentes
(O S'impliquer dans les événements locaux

() Se présenter aux correspondants de la presse locale




